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Méthodologie

Questionnaire administré du 29 avril au 5 mai 2020
(sondage via Survey Monkey)

162
professionnels de |'objet media

se sont exprimes :
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-T@ MEDIA




'OBJET @ MEDIA

97%

des acteurs de

IIO bJ et m éd ia Travaillez-vous pour le secteur de la
trava | | |ent pOU r Ie communication événementielle ?
secteur de la

communication
evenementielle.

2,74%

oul NON



Nous travaillons pour ces clients :

74,68% 73,42%

72,15%
68,35%
55,06%
17,72%
Agences Culture (festival, Organisation de Departement Sports (manif et Autres
évenementielles musique...) salons evenementiel compétitions)

"OBJET @ MEDIA



Nous travaillons 'OBJET @ MEDIA

beaucoup pour
I’Evenementiel,

La preuve, le
pourcentage

« evénementiel » de
notre chiffre d’affaires :

28,57%

11,18%
9,32%

CA inférieur a 20% CA entre 20 et 30% CA entre 30 et 50% CA Supérieur a 50%



La crise sanitaire a impacté

notre activité en évenementiel
a2 99%

NON 0,62%

B _ o
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Le chiffre d’affaires « événementiel » de I'objet
média a baissé de

62,90%

15,72%

11,95%
5 03%
1 89% . 3,14%
7 , ()
— pa I

moins de moins de moinsde  moinsde  moinsde  moins ntage

'OBJET @ MEDIA



83,85%

'OBJET @ MEDIA
Comment

est
impactée
"activite : I

Diminution des volumes  Annulation des des Report + tard en 2020 Report d'un an




= OUl = NON

La reprise de notre
activité est
conditionnée par
celle des acteurs de
I'’événementiel a 79%




'objet média,

Un CA de 1,2 milliards€
S 2000 entreprises

[ - 13000 salariés

en France.

LOBJET MEDIA 3

UN MEDIA A PART ENTIERE

7J5-0%s] FEDERATION FRANCAISE
DES PROFESSIONNELS
DELA COMMUNICATION
PAR L'OBIET
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